Podrecznik stosowania wspolnego znaku
w ramach Narodowej Strategii spéjndci 2007-2013

Idea wspodlnego znaku

Opracowanie i stosowanie wspoélnego znaku graficznego dla wszystkich programéw pomocowych
wspoffinansowanych z funduszy strukturalnych i Funduszu Spojnosci w latach 2007-2013 wynika
z zapisdw Strategii komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013 okreslajacej
podstawowe zasady prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych na potrzeby Narodowej
Strategii Spojnosci oraz wszystkich programdow operacyjnych, a takze z Wytycznych Ministra
Rozwoju Regionalnego z dnia 13 sierpnia 2007 r. w zakresie informaciji i promocji wydanych na
podstawie ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z
2006 r., nr 227, poz. 1658, z pézn. zm.) w celu zapewnienia jednolitosci zasad prowadzenia
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych Funduszy Europejskich w Polsce.

Opracowanie zawartych w Strategii komunikacji zatozen polityki informacyjnej, ktérych czes¢
stanowi architektura wizualna Narodowej Strategii Spdjnosci, poprzedzone byto licznymi
spotkaniami i konsultacjami z przedstawicielami instytucji zarzadzajgcych regionalnymi i
krajowymi programami operacyjnymi, innych instytucji biorgcych udziat w systemie wdrazania
Funduszy oraz wysokiej klasy specjalistami w dziedzinie brandingu narodowego, marketingu i
szeroko rozumianej komunikacji, a takze analiza najlepszych europejskich praktyk w tym zakresie.

Jednymi z celéw wprowadzenia spojnego, jednolitego systemu wizualizacji w ramach Narodowej
Strategii Spojnosci jest podniesienie poziomu rozpoznawalnosci i identyfikacji Funduszy
Europejskich ws$réd spoteczenstwa polskiego, budowanie ich tozsamosci i dazenie do
wykreowania silnej marki NSS, a przez to posrednio podniesienie poziomu i jakosci wiedzy ogétu
spoteczenstwa na temat mozliwosci wykorzystywania instrumentdéw polityki spoéjnosci Unii
Europejskiej.

Realizacja idei wspdlnego znaku w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci wynika rowniez z
analizy doswiadczen, jakie instytucje polskie nabyly, prowadzac dziatania informacyjne i
promocyjne pos$wiecone Narodowemu Planowi Rozwoju na lata 2004-2006. Owczesny brak
jednolitego systemu identyfikacji wizualnej stosowanej na potrzeby promocji funduszy
spowodowat, ze opracowane zostato logo Narodowego Planu Rozwoju, a ponadto kazda
instytucja zarzadzajgca programem operacyjnym opracowata wiasny system odrebnych znakéw
graficznych, symbolizujacych dany program. W efekcie powstat system znakéw nie tworzacych
spojnej catosci i kojarzacych sie respondentom prowadzonych badan jako zestaw przypadkowo
zebranych znakoéw, z ktérych kazdy odnosi sie do roznych, niezwigzanych ze sobg przedsiewzie¢.

Idea wspdlnego znaku graficznego dla instrumentéw realizacji Narodowej Strategii Spdjnosci jest
zatem tym bardziej zasadna, ze w latach 2007-2013 komunikacja Funduszy Europejskich w
Polsce bedzie obejmowata az dwadziescia jeden programéw pomocowych, w odrdznieniu od
okresu 2004-2006 kiedy programow byto tylko siedem.

Gtéwny znak marki i znaki towarzysz ace

System wizualizacji Funduszy Europejskich w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci opiera sie na
wspotistnieniu  dwoch $cisle okreslonych znakéw obowigzkowych oraz towarzyszacej im
odpowiedniej liczbie znakow uzupetniajacych.

Zgodnie ze Strategiq komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2007-2013 wszystkie dziatania
informacyjne i promocyjne kierowane do grup docelowych wskazanych w Strategii muszg
zawiera¢ co najmniej obowigzkowy znak gtéwny marki - znak Narodowej Strategii Spojnosci (trzy
piecioramienne gwiazdy na niebieskim tle). W zaleznos$ci od kontekstu przekazu mozna stosowac
formy uzupetniajgce znaku marki z podpisem w logotypie: dla rozwoju Polski lub 2007-2013.

Natomiast w mysl Rozporzgdzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r.
ustanawiajgcego szczegoOtowe zasady wykonania rozporzgdzenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiajgcego przepisy ogoélne dotyczace EFRR, EFS oraz Funduszu Spéjnosci oraz
rozporzgdzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie EFRR, wszelkie



dziatania komunikacyjne kierowane do grup docelowych muszag by¢ obowigzkowo oznaczone co
najmniej emblematem Unii Europejskiej (dwanascie ziotych pigcioramiennych gwiazd na
btekitnym tle) z podpisem funduszu z ktérego realizowane jest dofinansowanie.

Ponadto, dwom znakom obowigzkowym towarzyszga znaki uzupelniajgce symbolizujace
odpowiedni region, instytucje zarzadzajgca, posredniczaca lub wdrazajaca.

Opis symboliczny gtéwnego znaku graficznego

Niebieskie tto symbolizujgce uchylone okno z widokiem na niebo tworzy kadr przestrzeni, swiata,
w ktérym leca, wchodza potaczone gwiazdy. Symbolika gwiazd nawigzuje do flagi Unii
Europejskiej poprzez zéity kolor jednej z nich oraz niebieski kolor tta. Nawigzuje rowniez do flagi
Polski — poprzez kolor biaty i czerwony pozostatych dwoch gwiazd.

Charakter graficzny gwiazd nasuwa skojarzenia z postaciami
ludzi, wprowadzajac tym samym w symbolike aspekt ludzki.

Potaczenie gwiazd symbolizuje zjawisko synergii, wspétpracy
réznych czynnikéw, ktérych efekt jest wiekszy niz suma ich
oddzielnego dziatania. Symbolika gwiazd poprzez kolor méwi
rowniez o wspdlnocie Unii Europejskiej, jej sile i trwatosci.

Opis heraldyczny gtéwnego znaku graficznego

Na niebieskim tle trzy piecioramienne gwiazdy dotykajace sie
ramionami. U gory gwiazda w kolorze biatym, u dotu z lewej
strony gwiazda w kolorze zottym, u dotu z prawej strony gwiazda
w kolorze czerwonym. Gorne i dolne lewe ramiona gwiazdy
z0ltej wykraczajg poza niebieskie tto. Gérne i dolne prawe
ramiona gwiazdy czerwonej sg niewidoczne.

Oryginalno $¢ regionow

Spoéjny system wizualizacji programéw operacyjnych w ramach Funduszy Europejskich na lata
2007-2013 zostat skonstruowany w taki sposéb, aby z jednej strony zapewni¢ fatwag
rozpoznawalno$¢ Narodowej Strategii Spojnosci i instrumentdw jej realizacji oraz uniwersalnosé w
skali catego kraju, przez architekture opartg na znaku gtéwnym, z drugiej zas umozliwi¢ regionom
polskim podkreslenie ich tozsamosci, odrebnosci i oryginalnosci poprzez dodanie do znaku
gtébwnego istotnego elementu w formie znaku towarzyszacego.

Przedstawiciele regionébw sami decydujg, na podstawie strategii promocji wojewddztwa lub
praktyk w zakresie promocji wojewoddztwa, jaki element graficzny bedzie stanowit znak
towarzyszacy znakowi gtéwnemu NSS, jaka bedzie jego forma oraz przestanie.

Godto czy herb wojewédztwa w znaku programu regi  onalnego?

Decyzja o tym, czy do celéw informacyjnych i promocyjnych regionalnego programu operacyjnego
zostanie wybrany herb lub godto wojewddztwa, nalezy wylacznie do instytucji zarzadzajacej
regionalnym programem operacyjnym lub Zarzagdu Wojewddztwa.

Przyktad (zastosowanie herbu wojewodztwa):
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Przyktad (zastosowanie logo wojewodztwa):
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Przykfad (zastosowanie logo z logo instytucji zawierajagcym hasto promocyjne)
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Kolejno $¢€ znakdéw

W zestawieniu ze znakami uzupetniajgcymi znak programu operacyjnego (regionalnego Ilub
horyzontalnego) znajduje sie zawsze z lewej strony, natomiast emblemat Unii Europejskiej z
prawej strony. Znaki uzupelniajace (np.: herb lub godlo wojewddztwa, logo instytucii
posredniczacej lub wdrazajgcej) mogq zostaC umieszczone wytgcznie w przestrzeni pomiedzy
tymi znakami.

Zasada (program horyzontalny):

Obowigzkowo: znak programu Znak lub znaki instytucji Obowiazkowo: emblemat UE
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Przykiad (program horyzontalny):
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Zasada (program regionalny):

Obowigzkowo: znak programu Logo lub herb wojewédztwa,

znak lub znaki instytucii

Obowigzkowo: emblemat UE
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Przykiad (program regionalny):
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Podpisywa € znaki graficzne czy nie podpisywa ¢€?

Obowigzek podpisywania znakéw graficznych Narodowej Strategii Spojnosci oraz emblematu Unii
Europejskiej uzalezniony jest od wielkosci materiatu informacyjnego lub promocyjnego.

Zgodnie z Rozporzgdzeniem Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006 r. obowigzek
stosowania odniesienia do wifasciwego funduszu (odpowiednio podpisu o tresci: ,Europejski
Fundusz Spoteczny”, ,Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”, ,Fundusz Spdjnosci”) nie ma
zastosowania wytgcznie w przypadku matych materiatow promocyjnych.

Taka samg zasade nalezy przyja¢ w przypadku stosowania logotypu (podpis o tresci ,Narodowa
Strategia Spdjnosci” lub odpowiednik wtasciwy dla danego programu operacyjnego) obok znaku
graficznego Narodowej Strategii Spojnosci.

Przyktad (mate materiaty informacyjne i promocyjne):

NARODOWA Europejski Fundusz
STRATEGIA SPOINOSCI Rozwoju Regionalnego
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Fundusz Spaéjnosci

Ktéry znak wybra ¢€?

W przypadku obstugiwania wiecej niz jednego programu operacyjnego przez instytucje mozna
stosowaé znak gtéwny. Jesli zakres tworzonego dokumentu lub publikacji jednoznacznie wskazuje
program operacyjny wéwczas zalecane jest stosowanie odpowiedniego znaku programu.

Ta sama zasada obowigzuje przy tworzeniu drukéw firmowych (wizytowki, papier firmowy,
koperty, prezentacja ppt).

Czy w przypadku gad zetow wykonywanych z materiatéw tekstylnych, zwiaszc za
odzie zy reklamowej istnieje mo zliwo $€ umieszczania logo oraz flagi UE wyt acznie
na wewn etrznej wszywce. Bytoby to nawi gzanie do praktyki stosowanej przez firmy
odziezowe, oznaczaj acych w ten sposoOb swoje produkty bez konieczno sci
nadrukowywania logo w du zym formacie, jak zostato to przedstawione w Ksiedze
znaku?

W przypadku produkcji gadzetow z materiatow tekstylnych, poprawnym jest umieszczenie logo oraz

flagi UE na wewnetrznej wszywce, jesli taki sposéb zamieszczenia zapewni prawidtowe wypetnienie

obowigzkéw informacyjnych.



Projekt koszulki zamieszczony w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej Narodowej Strategii Spojnosci

stanowi jedynie propozycje zamieszczania logotypu na tego typu materiatach promocyjnych,

natomiast kwestia wielkosci znaku i jego rozmieszczenie zalezy od decyzji Instytucji Zarzadzajacej.
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Hasta promocyjne

Rekomendowanym hastem dla programOw operacyjnych jest tgczenie ze zwrotem dla rozwoju
np.:

Dla rozwoju Polski Wschodniej

Dla rozwoju Innowacyjnej Gospodarki

W przypadku PO KL hastem rekomendowanym pozostaje:

Cziowiek, najlepsza inwestycja

Znak Europejskiego Funduszu Spotecznego

Dopuszczalne jest stosowanie logo Europejskiego Funduszu Spotecznego do dziatan
informacyjnych i promocyjnych Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, jednakze jego stosowanie
musi by¢ zgodne z kolejnoscig znakéw opisang w pkt. 7. W tym przypadku nie stosuje sie juz
podpisu funduszu pod flaga UE.

Animowane znaki graficzne

Znak graficzny oraz logotyp Narodowej Strategii Spojnosci nie zawsze muszg pozostawac
statyczny. Istnieje mozliwos¢ stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znaku graficznego i
logotypu NSS w przypadku np.: banneréw internetowych lub filméw wideo, pod warunkiem ze po
wprowadzeniu elementdw animowanych znak graficzny i logotyp powréca do wiasciwej formy
statycznej i efekt ten bedzie wyraznie widoczny.

Animacji moze podlega¢ zarébwno sam znak graficzny (np.: gwiazdy w ruchu) lub logotyp
Narodowej Strategii Spdjnosci oraz odpowiednio logotyp danego programu operacyjnego
(poszczegodlne litery lub stowa w ruchu), jak rowniez oba te elementy jednoczesnie.

Kolorystka dla poszczegdlnych programow

System identyfikacji wizualnej w ramach Narodowej Strategii Spdjnosci wprowadza $Scisle
okreslong palete kolorystyczng dedykowang konkretnemu programowi operacyjnemu.

Przestrzeganie palety kolorystycznej jest obowigzkowe w ramach horyzontalnych programéw
operacyjnych. W przypadku programéw regionalnych stosowanie okreslonej palety kolorystycznej
jest wytacznie rekomendowane, gdyz dziatania komunikacyjne poswiecone regionalnym
programom operacyjnym uwzgledniajg réwniez wytyczne zawarte w regionalnych strategiach
komunikacji.

Stosowanie ustalonej palety kolorystycznej nie powinno ogranicza¢ sie wytacznie do
podstawowych materiatéw informacyjnych i promocyjnych jak np.: druki firmowe, okladki
publikacji. Rekomendowane jest, aby linia kolorystyczna dla danego programu operacyjnego byta
przestrzegana rowniez w przypadku drobnych materiatbw promocyjnych jak np.: kalendarze,
gadzety, itp.

Druki firmowe i materiaty promocyjne

Zamieszczone w rozdziale 3 i 4 przyktady drukéw firmowych ( wizytéwek, papieréw firmowych,
kopert itd.)oraz materialtéw promocyjnych (dtugopisy, kubeczki, koszulki itd.) sg przyktadami
umieszczania znaku na tego typu materiatach. Propozycje te nie sg wigzace do stosowania.
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Dopuszczalne jest produkowanie gadzetow wg. wtasnego pomystu. W przypadku horyzontalnych
programéw operacyjnych nalezy stosowa¢ kolor dedykowany poszczeg6lnemu programowi.
Spos6b  zamieszczenia znakébw musi  zapewni¢ prawidiowe wypetnienie obowigzkow
informacyjnych.

Kontakt

Wszystkich dodatkowych informacji nt. stosowania Ksiegi Identyfikacji Wizualnej udziela
Departament Informacji i Promocji MRR.

Telefon: (022) 461-39-61
Faks: (022) 461-35-78
E-mail: promocja@mrr.gov.pl



