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1. Zrealizowane dzialania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca Regionalnym Programem Operacyjnym
Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2007-2013 prowadzila dziatania majace na celu
podniesienie poziomu wiedzy oraz §wiadomos$ci ogotu spotecznosci regionalnej w zakresie
mozliwosci korzystania z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swigtokrzyskiego na lata 2007-2013, a
tym samym ukazujace rol¢ UE w rozwoju spotecznym i gospodarczym regionu. Dziatania
byly prowadzone zgodnie z Planem Komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2007-2013 oraz Rocznym planem dziatan
informacyjnych i promocyjnych na 2008 rok. Byly one adresowane przede wszystkim do
opinii publicznej, mieszkancow Wojewoddztwa Swictokrzyskiego, instytucji uczestniczacych
w realizacji RPO, regionalnych i lokalnych witadz, potencjalnych beneficjentow,
beneficjentow (przedsigbiorstw, jednostek samorzadu terytorialnego, szkot wyzszych i
placowek naukowo-badawczych, instytucji otoczenia biznesu, kos$ciolow 1 zwiazkéw
wyznaniowych oraz partneréw spotecznych i gospodarczych). Koncentrowaty si¢ na pigciu
gtéwnych obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet, wymiana doswiadczen. Listg
najwazniejszych dziatan oraz ich szczegdlowy opis przedstawia tabela ponize;j:

Lp. Nazwa dzialania Opis dzialania

Informacja

1. | Punkt informacyjny RPO Do zadan Punktu Informacyjnego nalezy:
» zapewnienie beneficjentom
dostepu do materialow




informacyjnych i promocyjnych;

> informowanie na temat RPOWS i
mozliwosciach uzyskania wsparcia
ramach Programu;

» wsparcie dla beneficjentow w
zakresie pozyskiwania srodkow i
realizacji projektow poprzez
dostarczenie odpowiednich
formularzy i1 podrecznikow;

» informowanie o kryteriach oceny i
wybordw projektow i o
obowiazujacych procedurach;

» informowanie 0 harmonogramie
konkursow.

Dodatki informacyjne poswigcone
wdrazaniu RPOWS w prasie regionalnej

Artykuty  sponsorowane na  temat
aktualnego stanu wdrazania Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Swietokrzyskiego na lata 2007-2013
zamieszczane byly w gazecie regionalnej
,,Echo Dnia”. Dodatkowo w celu dotarcia

do do jak najwigkszej  grupy
potencjalnych beneficjentow oraz
mieszkancow Wojewodztwa
Swietokrzyskiego ~ nawiazana  zostala

wspoOltpraca z czasopismami wydawanymi
na terenie okreslonych powiatow. Do
gazet tych naleza:

v’ Tygodnik Nadwislanski,

v Tygodnik Ponidzia,

v Full Sukces,

v’ Powiat Jedrzejowski,

v Powiat Wtoszczowski,

v Kwartalnik Kielce Wczoraj

Dzi$ Jutro,
v Tygodnik Kielce Plus.

Emisja i publikacja ogloszen (radio, prasa)

ogloszenia o naborach: w celu dotarcia do
najwigkszej liczby potencjalnych
beneficjentow przed z kazdym z naborow
w regionalnej prasie — ,,Echo dnia” oraz
regionalnej rozgtosni radiowej — ,,Radio
Kielce” emitowane byly ogloszenia o
naborach wnioskow. W prasie ogloszenie
ukazywalo si¢ jednorazowo na 30 dni
przed zakonczeniem naboru. Natomiast w
radio emitowane byty min. trzy dni od
rozpoczgcia  naboru.  Ogloszenia o
naborach zamieszczane byly rowniez na
stronie internetowej WWW.rpo-
swietokrzyskie.pl.



http://www.rpo-swietokrzyskie.pl/
http://www.rpo-swietokrzyskie.pl/

Promocja

Wspdlpraca z mediami (telewizja)

Audycje  telewizyjne: ramach
wspotpracy z  telewizja  regionalna
emitowano utwory audiowizualne pod
tytulem ,,Unia w pigulce” sktadajace sig z
7 odcinkow o dlugosci 10 minut. Zakres
tematyczny audycji obejmowat informacje
o mozliwosciach wykorzystania srodkéw
unjnych w ramach RPOWS na lata 2007-
2013. Dodatkowo podczas obchodéw 10-
lecia Telewizja Polska promowala RPO
poprzez przeprowadzenie wywiadéw z
osobami merytorycznymi, eksponowanie
loga, przygotowania konkursu.

w

Materiaty promocyjne

Dziatanie obejmowato mi. n.
przygotowanie i dystrybucj¢ materiatow
promocyjnych

(notesy, dtugopisy, teczki, kubki,
kalendarze np.)

Konferencje, seminaria

Dziatanie to obejmuje organizacj¢
konferencji oraz seminariéw dla
beneficjentdw oraz potencjalnych
beneficjentow RPOWS. Konferencje
planuje si¢ organizowac¢ w zwiazku z
waznymi wydarzeniami zwiazanymi z
wdrazaniem RPOWS, np. podpisanie
umow o dofinansowanie, podsumowanie
pewnego okresu wdrazania,
podsumowanie naborow.

Edukacja

Szkolenia dla beneficjentow 1
potencjalnych beneficjentow

Dziatania te mialy na celu organizacjg
szkolen/warsztatow dla beneficjentéw i
potencjalnych beneficjentow.

W dniu 16 pazdziernika 2008 r.
zorganizowano  szkolenie  dotyczace
nowych  polskich  przepisow  oraz
przepisow Unii Europejskiej dot. oceny
oddziatywania na Srodowisko wtym na
obszary natura 2000.

Internet

Strona Internetowa
www.rpo-swietokrzyskie.pl

Dziatanie  obejmowato aktualizacje
portalu www.rpo-swietokrzyskie.pl

Wymiana do$wiadczen

10.

Grupa sterujaca ds. Informacji 1 Promoc;ji
Funduszy Strukturalnych

Dziatanie obejmuje udzialt w spotkaniach
majacych na celu wymiang do$wiadczen



http://www.rpo/
http://www.rpo/

oraz podnoszenie poziomu wiedzy w
zakresie informacji I promocji
Funduszy Europejskich

11.

Regionalna Informacyjna Grupa Robocza
ds. Programu Kapital Ludzki

Dziatanie obejmuje udziat w spotkaniach
dotyczacych omoéwienia biezacych
plandbw 1 probleméw zwiazanych z
realizacja dziatan informacyjno-
promocyjnych prowadzonych w
Wojewodztwie Swigtokrzyskim

12.

Grupa zadaniowa ds. Funduszy
Europejskich

Dziatania te obejmuja organizacj¢
spotkan, ktore na celu maja m. in. :

» koordynacj¢ dziatan informacyjno-
promocyjnych na poziomie
wojewodztwa;

» prowadzenie wspdlnych akcji
promocyjnych.

UWAGA: Nazwy dzialah oraz ich opisy powinny bazowa¢ na nazwach dziatan i opisach zawartych w tabeli nr 1,
znajdujacej si¢ w Rocznym planie dziatan informacyjnych i promocyjnych.




2. Postep rzeczowy dzialan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych®

Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik
Pélrocze 11 | 11 11 1 1 1 11 1 11
o . Realizacja - 4000 - - - - - - - -
Publikacja i dystrybucja
dokumentow
programowych Warto$é docelowa? - *0 1000 - - - - - 9000
(Liczba egzemplarzy)
Warto$¢ bazowa brak
Realizacja - 1200 800 - - - - - - -
Liczba informacji
udzielonych Warto$¢ docelowa - *0 2000 - - - - - 17000
bezposrednio
= Warto$é bazowa brak
=
<
g Realizacja - 130 170 - - - - - - -
=Y . . ..
& | Liczba informacji
% | udzielonych Warto$¢ docelowa® - *0 300 - - - - - 4000
S | mailowo
<
2 Warto$¢ bazowa brak
5
« © Realizacja - | 1800 | 1200 - - . - . - .
% Liczba informacji
= udzielonych Warto$é docelowa - *0 2300 - - - - - 15000
S telefonicznie
Y
c Warto$¢ bazowa brak

zaprezentowania (w polu ,,Komentarz”).
2 Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dzialan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
% Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
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Realizacja - 96 157 - - - - - - - - - - - - -
Publikacja ogloszen o
naborach w radiu i
prasie regionalnej Warto$é docelowa” - *0 250 - - - - . _
(liczba emisji szt.)
Warto$¢ bazowa brak
Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik
Pélrocze 1 | 1 1 1 1 1 ] | 1 1 1 1 1 | 1
, (liczba Realizacja - 0 0 - - - - - - - - - - - - -
R egzemplar
s | W 5
S 3 | materiats | Wartose docelowa® - *0 2000 - - - - - 36 000
S5 v
BSS informacyj
SL |
ST | promocyjn | Wartosé bazowa brak
§3 ych
S (ulotki))
= g
93
S 3 . Realizacja - 1 1 - - - - - - - - - - - - -
s S | Licba !
S przeprowa
£S5 | dzonych Warto$é docelowa - ** 3 4 - - 6 - 8
5 3 akcji inf.-
&3 rom
5 § P Wartos¢ bazowa brak
Konferen | Liczba Realizacja - 25 9 - - - - - - - - - - - - -
cje, zorganizo
inari wanych
o Zemlnarl konf)érencj Warto$§¢ docelowa® - **35 20 - - - - - 1110
‘©" | spotkania | i,
g informac seminarié,
o yjne oraz | W, spotkaii | Wartosé bazowa brak
s szkolenia | informacyj
nych oraz

) Warto$¢ docelowa powinna zosta¢ podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
% Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
8 Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
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szkolen

Realizacja - - 947 605 - - - - - - - - - - - - -

Liczba
uczestniké | Warto§¢ docelowa - *0 600 - - - - - 23 000
w

Wartos$¢ bazowa brak

(liczba Realizacja - - 6 34 - - - - - - - - - - - - -
artykutow

rasowych
fvynik\;\%c Wartos¢ docelowa” - *0 55 - - - - - 80

ych z

bezposred
niej
wspolprac
yz Warto$¢ bazowa brak
przedstawi
cielami
mediow

Liczha Realizacja - - - 50 - - - - - - - - - - - - -
audycji

radiowych
i Warto$¢ docelowa - *0 20 - - - - - 60

promocja

telewizyjny
ch oraz
zorganizo
wanych Wartos$¢ bazowa brak
spotkan z
mediami

Wspélpraca z mediami

Liczha Realizacja - - - 450 - - - - - - - - - - - - -
spotow

telewizyjn
chi yiny Wartos¢ docelowa® - *0 870 - - - - - 870

radiowych

(zawartych | wartos¢ bazowa ek
w

) Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
® Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
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kampanii
reklamowe
)
Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik
Pélrocze | 1 I 1" | 1 I " | 1" I " | 1" | I I 1"
N 276
Realizacja - - - 027 - - - - - - - - - - - - - -
= )
c Liczba wejsc na strong | yya 4956 docelowa® - **30 000 150000 - - - - - 900 000
)
d—
£ Wartos¢ bazowa brak
Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik
Pélrocze | 1 I " | 1 I " | 1" I " | 1" | I I 1"
Realizacja - - - 1 - - - - - - - - - - - - - -
jao) .
ey Liczba
g przeprowadzonych Warto$¢ docelowa - **1 3 - - - - - -
T badan
L% Warto$¢ bazowa brak
Komentarz *W Rocznym Planie Dziatan Informacyjnych i Promocyjnych na 2008 rok nie zamieszczono tabeli wskaznikow oraz nie

oszacowano ich warto$ci. Dokument ten zawierat takie informacje (w ujeciu kwartalnym) jak: opis dziatania, grupy docelowe,
spodziewane rezultaty, podmiot realizujacy zadanie lub sposdb wyboru wykonawcy oraz budzet. Mimo, 1z wskazniki dla
dziatan informacyjnych i promocyjnych nie zostaty okreslone, IZ RPOWS podejmowata dziatania majace na celu promocije
Regionalnego Programu oraz informowanie mieszkancow Wojewoddztwa Swigtokrzyskiego, instytucje uczestniczace w
realizacjii RPOWS, regionalne i lokalne wladze, partnerow spotecznych i gospodarczych, media, beneficjentow
(przedsigbiorstwa, jednostki samorzadu terytorialnego, szkoty wyzsze i placowki naukowo-badawcze, instytucje otoczenia
biznesu, koscioty i zwiazki wyznaniowe, organizacje pozarzadowe, administracja rzadowa dzialajaca w wojewodztwie) 0
mozliwosciach pozyskania dotacji w ramach RPOWS, dlatego tez dla niektérych wskaznikéw podano wartoéci w wierszu
realizacja, a w pozycji ,,warto$¢ docelowa” wpisano ,,0”.

9 Warto§¢ docelowa powinna zostaé podana w ujeciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2010, 2013, 2015).
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**wartosci te zatozono w Planie Realizacji Dzialan w ramach Pomocy Technicznej RPOWS na rok 2007
I 2008 zatwierdzonych uchwata nr 884/08 Zarzadu Wojewddztwa z dnia 30 kwietnia 2008 r. zmiany: Uchwata nr 1443/08
Zarzadu Wojewodztwa z dnia 17 grudnia 2008 r.; Uchwata nr 1496/09 Zarzadu Wojewoddztwa z dnia 28 stycznia 2009 r.

W Planie Komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swigtokrzyskiego na lata 2007-2013
zaakceptowanym przez IK NSRO oraz przyjetym Uchwala nr 1499/09 Zarzadu Wojewodztwa Swigtokrzyskiego z dnia 21
stycznia 2009 roku okreslono jedynie wartosci docelowe poszczegdlnych wskaznikow na koniec 2015 roku. W rocznym
Planie Dziatan Informacyjnych i Promocyjnych na 2009 rok (ktéry opracowano wedtug nowego wzoru MRR) oszacowano
wartosci poszczegolnych wskaznikow. Wskazniki zawarte w dokumentach programowych w uj¢ciu na lata 2010, 2013, 2015
zostaly zaprezentowane rowniez w zataczniku: Tabela wskaznikéw produktu z podzialem na osie i dzialania w ramach
Programu stanowigca zalgcznik do Tabeli nr 1. Postep fizyczny programu operacyjnego (zalacznik II a)

UWAGA: Nazwy dzialan oraz wskaznikow powinny by¢ tozsame z nazwami dziatan i wskaznikow zawartymi w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych.




3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

Instytucja Zarzadzajaca opublikowata liste¢ beneficjentow programu, zawierajaca nazwy
beneficjentow, tytuly operacji oraz wielko$¢ wktadu publicznego / wktadu publicznego w czgsci
odpowiadajacej KE i budzetowi panstwa* w Internecie pod adresem/adresami: Www.rpo-
swietokrzyskie.pl

W  okresie sprawozdawczym lista beneficjentéw byla aktualizowana kazdorazowo po
rozstrzygnieciu konkursu.

* niepotrzebne skresli¢

4. Informacja nt. wspélpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3
Rozp. 1828/2006.

Prowadzac dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym Instytucja
Zarzadzajaca lub instytucja wykonujaca zadania w jej imieniu wspolpracowata z nast¢pujacymi podmiotami
okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

n Whadze krajowe, regionalne lub lokalne (J stowarzyszenia handlowe i zawodowe
oraz agencje rozwoju

| Partnerzy spoteczni i gospodarczy M Organizacje pozarzadowe

u Organizacje przedsigbiorcow (J  Centra informaciji europejskiej

[ | Przedstawicielstwo KE w Polsce (J Instytucje oéwiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dzialan informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych

7.5.1. Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badania ewaluacyjne dotyczace
skutecznosci i efektywnosci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

O Tak B Nie

7.5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny dzialan lub analizy informacji zwrotnych Instytucja
Zarzadzajaca podj¢la nastgpujace dzialania usprawniajace:

W zwiazku z tym, iz w okresie sprawozdawczym nie byly prowadzone badania
ewaluacyjne  dotyczace skutecznosci 1 efektywno$ci realizowanych — dziatan
informacyjnych, promocyjnych 1 szkoleniowych nie podjgto zadnych dziatan
usprawniajacych.

W 111 kwartale 2009 roku planowane jest badanie ewaluacyjne pn. ,,Analiza skutecznosci,
jakoéci oraz uzytecznoéci dziatan informacyjnych i promocyjnych RPOWS ( w tym
Kampanii Promocyjnej) w kontekscie zweryfikowania trafnosci zapisow w Planie
Komunikacji RPOWS na lata 2007-2013

7.5.3. Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub z innych
powodow Instytucja Zarzadzajaca planuje dokona¢ modyfikacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

O Tak B Nie
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7.5.4. Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatan lub Planu komunikacji obejmuje (np.
grupy docelowe, do ktorych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja z istniejacego lub wyboér nowego
narzedzia/kanalu komunikacji):

Planowane modyfikacje wynikaja z nastepujacych przyczyn: nie dotyczy

7.5.5. Czy w trakcie prowadzenia dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instytucja
Zarzadzajaca zidentyfikowata istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu dziatan lub Planu
komunikacji?

O Tak B Nie

7.5.6. Zidentyfikowane istotne zagrozenia dotycza: nie dotyczy

6. Informacje dodatkowe

W biezacym okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca RPOWS 2007-2013 nie
zidentyfikowata probleméw zwiazanych z realizacja dziatan informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych.
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